9. The Vision Club Nils Miller prasentierie Best Practice Cases am Point of Sale

Promotion am PoS der Zukunft

Viazendori. Unter dem Motto ,Past
Present” wversprach CE5C Agency-

a it in Comelia Jamisch
beim 9. The Vision Club im Aunstria
Trend Hotel Pyramide einen Blick
in die ZFukunft des Marketings.

Als  Scout” dieser Zukunftsreise
fungierte der Trendforscher und
Geschaftsfibrer der Prodiction
Company ans Hamburg, Nils Mil-
ler, der anhand von Best Fractice
Cases zeighte wie interaktive Promo-
tion am Fufure PoS funktioniert

LLurch die Eonvergenz der Me-
dien entsteht ein ganz neues Medi-
um, welches auch ein neues Medi-
enverhalten nach sich zishen wird™,
weifl Miller dber den zulniinftigen

TUmgang mit Medien und Werbung
zu berichten. Werbung wird Con-
tent und Content wird Werbung™,
skizziert er ein Verschwimmen der
einzelnen Eategorien Untermauert
wurden Millers Aussagen von Fall-
beispielen fiihrender Tnternehmen-
So nizite Nike eine interalktive Wer-
betafel, an der man per SMS seinen
individualisierten Nike-Schuh kon-
figurieren konmte.

LLDer Eampf um die Anfmerksam-
Eeit der Eonsumenten wird immer
harter gefithrt”, weif auch Gastge-
berin Janisch bescheid. Die rich-
tongsweisenden Cases zeigen uns
dentlich, dass die Zukunft bereits
passiert”, so Janisch abschliefend.
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Comelia Janisch und Nils Miller warfen
einen Blick in die Marketingzukunft.



