BUSINES

DISKUSSION Messe&Event und Advertisingpool laden zum Branchentalk

STALK

warw wirtechaltshlant. at i

granchentalk-Macher und Giste: Gerhard Milletich, Rainer sehanfelder, Mira Kloss-Zechner, Gerhard Puttner, Robert

smejkal und Bernd Misske

Stars

wien, .Wie wertvoll, glaub-
wiirdig oder gefihrlich sind
Prominente als Werbetriiger:?™
IFariber diskurierten beim
vieiten Branchentalk live” in
der C&C Life Style Lounge
Skistar und [glo-Testimonial
Ruoiner Schinfeider, dic Wer
beagenturchefs Bernd Misske
{MoCann Erlckson) und Ger-
hard Puttner (AHA Puttner
fed Cell), batandwin Brand-
Managerin Mira Kloss-Zech-
ner und Starpromoter Frank
H. Martius. Moderatorin war
Harhara van Melle,

Fazit der Talkrunde: Testi-
mniabwerbung mit berithm-

als

ten Persanlichhkeiten bewept
gich immer auf einem schr
schmalen Grad rwischen Wer-
bung fir das Produkt und
Werbung fiir das Testimonial.
Glaubwirdigkeit und Wirk-
samkeit ]'Iﬁl'l-['."l.'ﬂ unmitelbar
rusammen. Wenn Promi und
Produkt nicht zusammenpas-
sen, schadet s beiden Und
im Zweifelsfall ist Authent-
ritie wichtiger als Pericktion
und Professipnalisems

Gute Nase fiir Promis

JTestimonials®, sagte Putiner,
Jbringen Alleinstellung wnd
sifnd dier beste Ausweg mas der

erbetriger

Veraechselbarkeit.™ Miche m-
fillig pebgr - von Dieter Boh
len finr Miiller-Milch bis Chiis-
tina Starmer fiir Eskimn -
rrittlerweile jeder zehnte TY-
spot einen Prominenten. Der
Imagetransfer rwaschen Star
und Marke kann aber auch
nach hinten losgehen: ebwa,
wenn sich - wie im Rahmen
der Talkrunde am aktuellen
Beispiel Reinhard Fendrich
abgehandelt - das Persiin-
lichkeitshild nach elnem Skan-
dal ploeelich indert:

Unter den aufmerksamen
Zuhtrern: Dorland-Chel Ro-
mian Gruggenbeger, Hutchison

3G-CFP0 Sabine Hopl, Roche-
Managerin Daniela Seitz, Bal
loonart-Geschafisfiihrer And-
reas Rraunbick, LaVera-Che-
fin Vera Pekarck, Chrizstian
Steimer, Stelner Medwensysie-
e, eventive Wien-Boss Mor-
tist Brezovich, Marketingleiter
Dieter Kerschbaur, Erste Spa-
rinvest, Christing Londaw).
Priger Medical, und Heate
Hartl, Mortel Metworks, sowie
i G aslge ber Moo & Ewent-
Verleger Gerhard Afillerich
und Advertisingpoal-Chef
Rabert Smefkal
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