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Buch zum Film: ,,Im
Anfang war der Blick”

Wien. Vor Kurzem ist im Son-
derzahl Verlag das Buch er-
schienen ,Im Anfang war der
Blick — Ereignishorizont eines
Films” zum gleichlautenden
Film, der u.a. von Amour Fou
produziert wurde. Geboren aus
einem Schmelzofen zwischen
Wissenschaft und Kunst,

setzt Bady Mincks mehrfach
ausgezeichneter Film seine
leidenschaftliche Reise durch
die Filmwelten fort: diesmal
hat das Werk zu Kommentaren
und Essays aus internatio-
nalen Diskursen angeregt.
Herausgegeben wird das Buch
von Heidi Dumracher und Olaf
Moller.

»Erlebte Werte®“, die
Zukunft von Events
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“The Blue Planet” — Event ,voestival
08" fir etwa 4.000 Besucher.

Wien. Fiir die Gesellschaft fiir
Erlebnismarketing liegt die Zu-
kunft des Eventmarketings in
,erlebnisorientierter Nachhal-
tigkeit”, in der glaubwiirdigen
und erlebnisorientierten Ver-
mittlung von Unternehmens-
und Markenwerten, die auch
die gesellschaftliche Zukunfts-
sicherung mit einbeziehen.
Unter diesem Zeichen stand
auch das ,voestival08” — das
jahrliche Kulturhighlight der
voestalpine, das seit tiber zehn
Jahren von der Agentur organi-
siert wird. Die richtige Firmen-
adresse des Unternehmens:
Tegetthoffstrale 7/DG, 1010
Wien T ++43/1/5354839
buero@erlebnis.co.at

match pr startet 2009
mit STA Travel
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Regina Senk, Managing Partner
match pr, blickt Iachelnd aufs Jahr.

Wien. Mit einer ganzen Reihe
interessanter Projekte startet
match prin das neue Jahr. So
zéhlt die Wiener Kommuni-
kationsagentur den weltweit
tétigen Reisespezialisten STA
Travel zu ihren Neukunden, der
in sdmtlichen PR- und BTL-Be-
langen betreut wird. Ein eben-
so umfassendes Konzept setzt
match pr fiir die ,startmesse
2009" um, Osterreichs groRte
Lehrlingsmesse, die im Oktober
erstmals in Wien stattfinden
wird. Aber auch der Trai-
ningsanbieter KUBE sowie der
IT-Losungsspezialist ,Seewald
Solutions’ werden aktuell be-
raten und betreut. ,Wir haben
dieses Jahr viel vor und sind
iiberzeugt, dass 2009 fiir uns
duBerst erfolgreich wird”, freut
sich Regina Senk, Managing
Partner match pr.

Martschin & Partner Die Trennung der Agentur in eine PR- und eine Werbeagentur Mitte 2007 war ein Erfolg

60 Prozent plus bei PR

Die Liste mit Neukunden ist lang und liest sich wie ein groBBes Versprechen auf ein gutes 2009.
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Wien. Die Teilung der Agentur in
eine PR- und eine Werbeagentur
Mitte 2007 hat beiden Geschéfts-
feldern gut getan. Eine Konsequenz
daraus ist, dass das PR-Honorar-
Income im vergangenen Jahr um
satte 60% gestiegen ist.

Dartiber hinaus realisierte die
neu aufgestellte Werbeagen-
tur erste grofe Kampagnen und
CD-Projekte, beispielsweise die
+Machbarkeitsmacher” fir das
Bundesministerium fir Soziales
und Konsumentenschutz; Ziel der
Kampagne war eine Steigerung des
Selbstbewusstseins und Steigerung
der Wertschitzung alterer Arbeit-
nehmer.

Kundenstand steigt rasant

,Die Erfolge stimmen und die
Richtung auch”, freut sich GF
Hannes Martschin. Klare Agentur-

Kernkompetenzen liegen in den
Bereichen Umwelt und Nachhal-
tigkeit, Technik und 6ffentliche
Kommunikation.

Martschin & Partner verfolgt
konsequent eine Agenturstruk-
tur mit minimalen Overheads und
einem umsetzungsstarken Netz-
werk, in das viel outgesourct wird.
Wir stehen damit auf der Seite un-
serer Kunden. Es erh6ht nicht nur
Qualitat und Budgeteffizienz, son-
dern macht uns zu echten Partnern,
die Verantwortung tibernehmen”,
sagt Martschin. Einige prominente
Neukunden konnten im Jahr 2008
und auch bereits 2009 gewonnen
werden, etwa das Okosoziale Fo-
rum; hier entwickelten Martschin
& Partner in enger Zusammenar-
beit mit dem Forums-Team das
neue Corporate Design. Weiters
neu auf der Betreuungsliste: Oster-
reichische Diabetes Gesellschaft,
VenusMed, die Schliimpfe, Merito,
Herr und Frau Klein, wald.zeit u.a.

© Martschin & Partner

,Die Erfolge stimmen und die Richtung auch®, freut sich GF Hannes Martschin.

comunicative public relations Der Start ins Jahr 2009 lasst wenig zu wunschen Ubrig, die Perspektive stimmt

Zum richtigen Zeitpunkt am richtigen Ort

e

Wien. Nach dem sehr erfreulichen
Geschéaftsjahr 2008, in dem co-
municative public relations zwei-
stellig zulegen konnte und unter
anderem die Pressebetreuung der
Phytotherapeutika Sinupret und
Solvopret ibernommen wurde, hat
sich dieser Erfolg im noch recht
jungen neuen Jahr fir die Agentur
unmittelbar fortgesetzt.

Breites Kundenportfolio

Sabine Unterweger, Geschafts-
fithrerin comunicative public rela-
tions, fihrt aus: ,Wir hatten einen
rasanten Start in 2009 mit der Pres-
searbeit zur Influenza-Aufklarung
und sind im Bereich der Gesund-
heitskommunikation in Vorberei-
tung von weiteren Themen. Auch
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sIch erwarte ein spannendes wie auch arb

eitsintensives Jahr*, erklart Unterweger.

konnten wir unser Kundenportfolio
mit Interlingua Language Service,
dem ersten zertifizierten Uberset-
zungsdienstleister, ausbauen. Ge-
nerell erwarte ich gemal der Auf-
tragslage ein spannendes wie auch
arbeitsintensives Jahr. Einerseits
kénnen wir auf der Fortfihrung
bestehender Kunden und Projekte
aufbauen, andererseits freuen wir
uns auf neue Herausforderungen
wie beispielsweise das Jubildum
der &ltesten Parfiimerie Wiens, der
Parfumerie Filz am Graben, die
heuer 200 Jahre alt wird und dies
PR- und eventmafRig gebiihrend
feiert. Um alle Herausforderungen
auerordentlich gut abwickeln
zu kénnen, wurde auch das Team
bereits um eine Mitarbeiterin
aufgestockt.”

Medienring + artists Aktuelle Projekte geben Impuls

Deutlicher Umsatzschub 2008

Wien. Die Kreativagentur Medien-
ring + artists bietet individuelle Lo-
sungen im New Media-Bereich an.
Der Geschéftsfiihrer Roland Mayr-
Geister verridt das Geheimnis, um
auch in Krisenzeiten expandieren
zu kénnen: ,Allgemeine Erfolgsfak-
toren wie Spezialisierung, Qualitat
und intensive Kundenbetreuung
sind in solchen Zeiten oft nicht
genug. Unsere Kunden schétzen
vor allem unser Motto: ,Geht nicht
— gibt’s nicht’. Neue und komplexe
Herausforderungen machen uns
einfach SpaR!”

Von Print bis CRM

Die 2001 gegriindete Agentur Me-
dienring schloss sich 2004 mit dem
Kinstlerduo Schneider und Hilbert
zu Medienring + artists zusammen.
Der Aufgabenbereich beinhaltet:
Websites, maBgeschneiderte On-
line Shops und CRM-L&sungen,
Online Payment Integration, Web-
sites, Onlineshops, Sendeformate,
3-D-Character, Design, Installati-
onen, Print. Durch einen Anstieg
der Auftragsvolumina konnte ein
Umsatzplus von 30% von 160.000
€ im Jahr 2007 auf 210.000 € im
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Jahr 2008 erzielt werden. Die an- :
gespannte Wirtschaftslage verun- :
sichert Roland Mayr-Geister nicht, :
denn er rechnet aufgrund der aktu-
ellen Auftragslage mit einem wei- :
ter ansteigenden Umsatz in diesem :
. Dbetrifft.

Jahr.

Von den aktuellen Projekten sind :
das Magazin Nicki fiir die Bawag
P.S.X., das neue CRM-System fiir :
Vienna Ticket Office sowie der :
Online Shop von Weingut Wenin- :
. nikationskonzepte” entscheidend.

ger hervorzuheben.

»Medienring + artists gehen mit Elan in
ein vielversprechendes Jahr.”

Wien. 2008 war das osterreichische
Jahr der ,Botschafter aus Leiden-
schaft”. Nicht nur beziiglich Ful3-
ball-Europameisterschaft, sondern
auch was die Agenda und Projekte
innerhalb der Agenturen-Szene

Signalisierte die EM Gastfreund-
schaft, Volkerverstdndigung und
Teamgeist, so war fiir den Erfolg
der C&C agency der Faktor ,mafge-
schneiderte und stimmige Kommu-

Motivation fiir 2009 ist grof3

,2008 haben wir einen Net-

. toumsatz von 2,5 Mio. Euro er-
. zielt. Besondere Highlights waren
. Incentive-Reisen zur Olympiade
: nach Peking, nach Irland, Tene-
© riffa, Korsika”, zahlt Geschifts-
: fiihrerin Cornelia Janisch einige
Highlights auf, ,sowie Events im
. Casino Baden, bei Do & Co im Pla-
¢ tinum und Produkteinfiihrungen
. fiir namhafte Kunden aus dem
. Gesundheitsbereich. Nicht zu ver-
. gessen die Weihnachtsfeiern — wie
. jedes Jahr waren sie ein begehr-
. ter Renner. Dabei spielte es keine
‘ Rolle, ob es sich um Kunden aus
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. C&C agency 2008 betrug der Nettoumsatz 2,5 Mio. Euro

Top-Events zur Mitarbeiterbindung

der Pharma-, Banken- oder Versi-
cherungsbranche handelte.” Auch
das heurige Jahr wird fiir die C&C
agency wieder ein attraktives
Incentive-Jahr, ist sich die Agen-
tur-Chefin sicher: ,Bereits fest
gebucht sind Kreuzfahrten, Segel-
torns und Mittelmeer-Incentives
von Firmen, die ihre Mitarbeiter
und Kunden stirker an ihr Un-
ternehmen binden wollen. Wir
sind motiviert und schauen voller
Vertrauen in die Zukunft.”
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Auch 2009 ist Cornelia Janisch mit der
C&C agency auf einem guten Weg.



