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Gerade Messen elgnen sich sehr gut dazu, Kommuni¥stonsarbeit 24 leisten und nachhaltige ImageWirkung zu erzisler DEsm Eaent

und VMesse wachsen imimer miehi zusammen. Freilich: Nur seine Produkie atisaustellen und gdaranlzu-hoffen, dass man Lnte
zendenanderen Ausstellern einer Mésseabiffallt, wird zo wenig sein Den Markiplatz Messe 2 ndtzen heilt. s Kol
Zuebedierien : : e e

MESSE-DREIKLANG

Erfahrene Eventprofis kbnnen Sie bei der Erzeugung des wohl klingenden Dreiklangs aus Produktprasentation, Informationsimamnsfer wund
Event-Inszenierung unterstitzen. Eine zlindende Event-ldee ldsst oft das Rahmenprogramm zum Zentralprogramen weenten. Gt
becbachten lasst sich dieser Trend bei Veranstaltungen, die Konferenzcharakter haben. Der Informationsfaktor ist sehr och der Loos-
tion-Rahmen vermittelt das Gefuhl von Exklusivitdt. Dabei dlrfen natirlich auch der Ambiente- und Unterhaltungsfakmm: mciit 2w
kommen: Von der Bereitstellung des Mobiliars, das die Corporate Identity des Ausstellers ins richtige Licht rlickt, b zum wmengess-
lichen Wohlfuhl-Effekt ist alles durchdacht.
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Mehr Informationen unter der Telefonnummer «431/641 42 60 oder auf www.ccagency. com agency




