MARKETING & AGENTUREN

Donnerstag, 14. Februar 2008

Joint Venture Der Kommunikationsdienstleister LDD und der Produktionsspezialist kb-endlos gehen gemeinsame Wege

Kompetenzen-Bundelung

Der Mailing-Bereich von kb-endlos wurde inklusive Kundenbetreuung und Abwicklung bei LDD integriert.

PETER SUWANDSCHIEFF

Gmund/Vdcklabruck. kb-endlos (DPI-
Holding), eine der heimischen Top-
Druckereien in den Bereichen For-
mulare und Mailings, beteiligt sich
am Kommunikationsdienstleister
LDD Communication. Dadurch
konnte der Mailing-Bereich von kb-
endlos inklusive Kundenbetreuung
und Abwicklung bei LDD integriert
werden, wie die Verantwortlichen
erlautern.

Vernetzte Losungen

Durch diese ,Bindelung der
Kompetenzen” sollen den Kunden
ein noch breiteres Dienstleistungs-
spektrum (zusétzlich zu Betreuung,
Produktion und Abwicklung) sowie
verstarkt vernetzte Losungen ange-
boten werden.

,Dem steigenden Anspruch
unserer Kunden an vernetzte
Losungen kénnen wir nun noch

besser gerecht werden”, freut sich
LDD-Geschéftsfiihrer Karl Lindtner
tiber die neuen Moglichkeiten, die
der Zusammenschluss er6ffnet.

Schritt in die Zukunft

,Fur unsere Kunden &ndert
sich durch den Zusammenschluss
nichts”, betont Martin Kroiss, Ge-
schéftsfiihrer von kb-endlos.

Sein Unternehmen bleibe auch
weiterhin Produzent — das Aufden-
dienst-Team stehe den kb-endlos-
Kunden auch kiinftig zur Verfi-
gung.

JSelbstverstdndlich behalten die
bestehenden Konditionen fiir un-
sere Kunden ihre Giiltigkeit”, versi-
chert Kroiss und ist tiberzeugt: ,Fir
kb-endlos ist der Zusammenschluss
im Bereich Direktmarketing ein
Schritt in die Zukunft, von dem die
Kunden im Mailingbereich durch
die erweiterte Kompetenz der LDD
Communication profitieren.”
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kb-endlos-Chef Martin Kroiss (li.) und LDD-Geschaftsfiihrer Karl Lindtner.

Kampagne Goldfish setzt sich gegen Menschenhandel ein

Kampf gegen die moderne Sklaverei
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Sujets: Zu sehen auf City Lights, Rolling Boards, Megaboards, Plakat & Info Screen.

Wien. Die Marketing- und Kom-
munikationsagentur Goldfish
entwickelte das internationale
Keyvisual sowie die klassische In-
formationskampagne fiir die inter-
nationale Konferenz ,The Vienna
Forum to fight Human Trafficking”
der UN.GIFT (Global Initiative
to Fight Human Trafficking), die
Initiative der UNO gegen Menschen-
handel. Der aktuelle Werbeauftritt
soll der dsterreichischen Offent-

del starker ins Bewusstsein rufen,
so die Verantwortlichen.

Die von der Wiener Agentur kre-

ierten Sujets sind auf City Lights,

Rolling Boards, Megaboards, Pla- :
. unsere langjihriger Erfahrung

Goldfish entwickelte auerdem :
das Event-Design fiir die Konfe- :
renz, die von 13. bis 15. Februar im
Austria Center Vienna stattfinden :
. gewinn. Andreas Spielvogel, ver-

kat und auf Info Screen zu sehen.

wird.

Etat \Wunderman gewinnt den FuturLab Holding-Etat

Markenbildung & Cl-Uberarbeitung

© Wien. Wunderman Vienna meldet
. einen neuen Kunden: Nachdem
. sich die Agentur im Pitch um den
Etat der FutureLab Holding, einem
. der groften privaten Anbieter
¢ fiir medizinisch-diagnostischen
. Labordienstleistungen in Mittel-
: und Osteuropa (CEE), durchsetzen
konnte, zeichnet sie ab sofort fir
. die Markenbildung und die Uberar-
* beitung der paneuropédischen Cor-
. porate Identity des Unternehmens
. verantwortlich. Auerdem soll
: Wunderman nun eine internatio-
. nal angelegte Website entwickeln
: sowie sdmtliche Subbrands unter
. einem einheitlichen Gesamtauftritt
. zusammenfiihren. Der Printauftritt
© in Form von Broschiiren wird fiir
lichkeit das Thema Menschenhan- :
reitet.

sieben verschiedene Mérkte vorbe-

»Eine einmalige Chance”

,Wir freuen uns, fiir FutureLab

im Bereich Markenaufbau und
Markenfithrung einmal mehr un-
ter Beweis stellen zu kénnen”, so
CEO Alois Schober iiber den Etat-

© Young & Rubicam Vienna

antwortlicher Creative Director
der Agentur, meint dazu: ,Die Zu-
sammenfiihrung mehrerer Marken
unter einem Markendach ist eine
einmalige Chance, Mitarbeitern
mit einer zukunftsorientierten
Neuorientierung die gemeinsamen
Markenwerte zu vermitteln, eine
Bewusstseinsdnderung und Ver-
haltensdnderung zu erzeugen und
mit relevanter Kreativitdt auch
intern das Unternehmen neu zu
positionieren.”

Wunderman-CEO Alois Schober
freut sich Uber den neuen Kunden.

Strobelgasse bewirbt
die neue ,,Sleek Can“

Wien. Die Agentur
Strobelgasse
schickt fir Eg-
ger eine neue
Kampagne on
air, in der die
innovative Dose
der Brauerei,
die ,Sleek Can”
— eine schmale
Version der
0,33-Liter-Do-
se — inszeniert
wird.

Das moderne
und neue Do-
senformat soll
nun impactstark
in Printmedien,
im Outdoorbe-
reich und im
TV dramatisiert
werden.

Fir die Kre-
ation aus dem
Hause Strobel-
gasse zeichnen Wolfgang Hag-
mann, Phillip Schénholz und
Armin Winkler verantwortlich.
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Google: Abwarten
mit Handywerbung

© www.youtube.com
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Zum Android-Start (Google) gibt es
keine speziellen Werbeangebote.

Barcelona/Wien. Google lasst
sich Zeit mit Werbung auf
dem Handy: Zum Start des
von Google initiierten Handy-
Betriebssystems Android im
zweiten Halbjahr dieses Jahres
werde es noch keine speziellen
Werbeangebote geben, sagte
Google-Manager Rich Miner
auf der Mobilfunk-Messe Mo-
bile World Congress in Bar-
celona. ,Wir haben keine Eile.
Wichtig ist, zunédchst einmal ei-
ne gute Plattform am Markt zu
etablieren.” Letztendlich werde
Handy-Werbung aber kommen.
Auf einen Zeitraum dafiir woll-
te sich Miner, der bei Google
den Bereich mobile Plattformen
betreut, nicht festlegen.
(APA/dpa)

Expansion C&C Agency setzt zur Internationalisierung an

Neuer Netzwerkpartner heifit TMC

Wien. ,Nachhaltiges Wachstum
kénnen Eventagenturen heute
sicher nicht mehr durch bloRe
Konzentration auf den Osterrei-
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Cornelia Janisch, C&C Agency -GF,
mdochte dort sein, wo ihre Kunden sind.

chischen Markt erzielen”, ist Cor-
nelia Janisch, Geschéftsfithrerin
der Eventagentur C&C Agency,
tiberzeugt und setzt die ersten
Schritte in Richtung Internationa-
lisierung ihres Unternehmens - das
in Dreieich bei Frankfurt behei-
matete Unternehmen Tailor Made
Consulting (TMC) wird fiir die Wie-
ner Agentur sowohl den deutschen
Vertrieb tibernehmen, als auch die
Beratung deutscher Kunden unter-
stlitzen, um auch sie fiir 6sterrei-
chische Eventideen zu begeistern,
so Janisch.

,Von Wien aus kOénnen wir
schwer so nahe am Kunden sein
und seine Préferenzen und Befind-
lichkeiten kennenlernen. Da ist
uns unser neuer Netzwerkpartner
in Frankfurt hochwillkommen. Wir
missen dort sein, wo unsere Kun-
den sind”, ist Janisch tiberzeugt.
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Verlag

fur unseren Erfolg.

Neben der laufenden Beratung und Bertreuung der Bestandskunden sind
Sie verantwortlich fur den Verkauf von Inseraten und Promotions sowie
fur die Beratung und Akquisition von Neukunden und Kooperationen.
Neben einer kaufméannischen Ausbildung, Know-how in der Medienbranche
und Erfahrung in der Anzeigenbewirtschaftung verfligen Sie Uber ein
hohes MaR} an unternehmerischem Denken, Organisationstalent sowie
Kommunikations- und Teamfahigkeit. Wir bieten Ihnen ein interessantes
Produktportfolio und die Chance zur freien beruflichen Entfaltung.

Unser Verlag hat sich auf Sonderwerbeformen spezialisiert, die eine
ideale Plattform zur Prasentation von Produkten und Unternehmen
darstellen und die gewiinschte Zielgruppe durch maRRgeschneiderte Werbe-
konzepte punktgenau erreichen. Kundenorientierung, qualitativ hochstehende
Produkte und eine professionelle Anzeigenbewirtschaftung sind die Basis

Ihre Bewerbungsunterlagen richten Sie bitte unter Angabe der Ref.-Nr.
8011 an unseren Berater, Herrn Mag. Gunther Rieder.




