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Trostlos Betrachten wir es doch einmal
so: Alles, was in den vergangenen Wo-
chen im globalen Finanzbereich ge-
schehen ist und was am Mittwoch in
Osterreich in Form eines von Finanz-
minister Molterer vollzogenen Kassas-
turzes bedugt wurde, kiindigt ein paar
recht trostlose wirtschaftspolitische
Jahre an.

Vorsorge hat die alte Regierung nicht
getroffen, Geld ist keines vorhanden,
der Geldbedarf aber schon so hoch,
dass nur noch in zwei- und dreistelli-
gen Milliardenbetrdgen gerechnet wird.
Wie kann das gut gehen?

Wie ein Segel im Wind

Selbstverstdndlich kénnen sich die
Osterreicher eine Regierung wiinschen,
die auf breiter Basis steht, also eine
grof3e Koalition.

Der neue OVP-Obmann Josef Préll
hat die Segel voll in diesen Wind ge-
setzt und schien dem unablédssigen
Dréngen seines SPO-Kollegen Werner
Faymann nachgeben und irgendwann
Jja“ sagen zu wollen. Ob er noch immer
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Prolls Stunde
der Wahrheit

Der Kassasturz fordert ausschlieBlich unangenehme
Wahrheiten zu Tage. Die innenpolitische: Die Koalition
kdnnte abermals zum Duo infernal werden.

ENGELBERT WASHIETL

so selbstsicher ist, dass das der richtige
OVP-Kurs ist, diirfte aber seit Mittwoch
fraglich sein.

Denn von der Interessenlage der klas-
sischen Koalitionsparteien aus gesehen
miisste sich die OVP vor einen Och-
senkarren spannen lassen, wahrend
der SPO immerhin der Kanzlerbonus

bleibt. Die Rollen sind bereits verteilt:
Faymann malt das Horrordefizit im
Staatsbudget schoner oder zumindest
weniger schrecklich, und Proll bleibt
nur die Alternative, alles realistischer
und somit negativ darzustellen oder
die Augen zu schliefen und mitzuzie-
hen, um den ersten Streit zu vermeiden.

Weder das eine noch das andere bringt
seiner Partei etwas, so ist das Schicksal
des Zweiten.

Vor dem Dauerstreit

Nach der Wahl ist vor der Wahl, ver-
kiindet die Wiener SPO soeben. Das ist
vollig richtig und gilt auch bundes-
politisch. Womit eine deutlich klei-
ner gewordene ,grofe” Koalition nach
wenigen Wochen dort sein kénnte, wo
die verflossene Koalition Gusenbauer-
Molterer war — im Dauerstreit. Sehr viel
Besseres zu erwarten ist naiv in einer
Parteiendemokratie, die sich am Hohe-
punkt einer Finanz- und Wirtschafts-
krise gleich in der ersten richtigen Par-
lamentssitzung ein paar Millionen aus
Steuergeldern zusétzlich fiir die Parla-
mentsklubs genehmigt.
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Gastkommentar Events sind nicht ,nur” eine Frage der Organisation

Und was ist das
Tupfelchen auf dem i?

Reize Events - sie sind in, ein beliebtes Marketinginstrument und etwas ganz Beson-
deres. Denn aufgrund ihrer Erlebnisorientierung bieten sie facettenreiche emotionale
Anreize — und haben den Anspruch, sich von anderen Aktivitdten abzuheben. Nicht nur
wegen ihrer Exklusivitédt, wegen des Faktors ,Spafs” und dem aufergewohnlichen Ambi-
ente, das sie bieten, sondern es soll ganz besonders auch atmosphérisch passen.

Fiir uns ist es immer wieder eine neue Herausforderung, einen Event zu planen und
durchzufiihren. Zum einen, weil wir es als unsere Aufgabe sehen, Wohlfiihlen zu kreie-
ren und Erfolg zu implementieren. Zum anderen liegt uns viel daran, unseren Kunden
ein unvergessliches Erlebnis zu vermitteln.

Was aber macht einen Event unvergesslich, erfolgreich
und was hinterlédsst einen nachhaltigen Eindruck? Ist
es ,nur” die durchdachte Organisation und der hohe An-
spruch an Perfektion oder aber sind es auch diese vielen
anderen Elemente, die man als Auflenstehender nicht
wahrnimmt, die aber das ,Tiipfelchen auf dem i” sind?
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Wie gerade auch das Atmosphérische: es zu gestalten
und mit Leben zu fiillen ... Atmosphére — damit meine ich
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den konstru-
ierten Wert-

| papieren, son-
dern mehr und mehr den
Sachwerten gehdren.”

Soll ein Event erfolgreich sein, muss auch das
Mobiliar passen: zum Anlass, zu den raumlichen
Gegebenheiten und zum Motto — egal, ob man
sitzt, steht oder sich anlehnt. Es muss aber auch
den erforderlichen Sicherheitsstandards genii- : Ben-Othmane, Claudia Biladt Lektorat: Christoph
. : Strolz, Rocco Prumer, Gunther Natter Grafisches
gen. Und es muss unsere Sinne ansprechen und :  Konzept: Verena  Govoni _Produktionsieitung:
13 . : : ga Boubeva Grafik: Raimund Appl, Peter Farkas
anregen. Ergo muss das Mobiliar im Einklang Lithografie: Beate Schmid Anzeigenleitung: Oliver
i i i i i Jonke, Richard Mauerlechner Anzeigenproduktion:
mit unseren Sinnen stehen. ‘Dabel Sp_wh' es keine Walter Micak Druck: Mediaprint Zeitungsdruckerei
tragende Rolle, ob das Design klassisch, modern GesmbH. & Co. KG, Wien Vertrieb: Postat &
oder chillig ist — Hauptsache man fiihlt sich
\ \ wohl und genief3t das harmonische Ambiente.
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