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Einzigartige Promotionaktionen in den Straßen von London bis Tokio 

C&C Agency lädt am 9. November 2006 zum neunten Mal zum Treffen des Marketingclubs “The Vision”.
Starredner des Abend ist der Hamburger Trendforscher Nils Müller.


Einen Blick in die Zukunft des Marketings verspricht die Geschäftsführerin der C&C Agency, Cornelia Janisch den Gästen des Vision Clubs im Austria Trend Eventhotel Pyramide in Vösendorf. Der Abend steht unter dem Motto „PAST  PRESENT“. Cornelia Janisch begrüßt an diesem Abend eine hochkarätige Runde österreichischer Marketer. 
Der Geschäftsführer der Prodiction Company aus Hamburg, Nils Müller weist den Zuhörern an diesem Abend den Weg in die Zukunft und zeigt anhand von Best Practice Cases wie Interaktive Promotion am Future POS funktioniert. Er weiß wovon er spricht, denn seit Jahren ist Nils Müller mit der Prodiction Company erfolgreich am Deutschen Markt etabliert. Er hat bereits viele namhafte Kunden inspiriert, beraten und analysiert, darunter die TCom. Nils Müller präsentiert handlungsrelevante Trendforschung auf der Basis von Micro-Trends. So wird der Zeitgeist erfassbar  und wichtige gesellschaftliche Strömungen frühzeitig erkennbar. 
Interactive Promotion am Future POS – Der Vortrag
In Zeiten immer stärkeren Konkurrenzdrucks müssen aufmerksamkeitsstarke und einmalige Werbeaktionen am Point of Sales initiiert werden, um sich vom Markt abheben zu können. 
Nils Müller beschreibt anhand von Fallbeispielen die erfolgreiche Vorgangsweise führender Unternehmen. 

Zum Beispiel erreichte Vodafone eine Markenstellung in den Köpfen der Verbraucher durch eine einzigartige Promotionaktion in den Straßen Londons. Mobile, auf Rädern installierte Vodafone-Büros nahmen am Londoner Verkehr teil, um auf die neue Generation UMTS-fähiger Handys aufmerksam zu machen.
Ganz andere Wege bestreitet beispielsweise Mitsubishi mit dem größten Openair Bildschirm der Welt. Der größte High-Definition-Bildschirm weltweit entspricht einer Größe von drei Tennisplätzen und führt dank LED-Technologie Werbung wirksam und unübersehbar an die Verbraucher heran. 
Auch der Erfinder „Herington“ setzt auf Unübersehbares! Er erfand die Pflastersteine der etwas anderen Art, die aufgrund kleiner Solarzellen zu einer innovativen Gehbeleuchtung wurden. Eingesetzt in Einkaufszentren oder an Touristenplätzen, lenken sie die Blicke der Passanten auf Objekte oder Schaufenster, die dadurch zu einem einzigartigen Erlebnis wurden.

„Der Kampf um das höchste Gut, die Aufmerksamkeit des Konsumenten, wird immer härter geführt. Innovative Aktionen und kreative Ideen sind der Schlüssel zum Erfolg. Interaktive Promotion am Future POS ist ein ausgesprochen interessantes und wichtiges Thema, dass unser Kooperationspartner Nils Müller den Mitgliedern des The Vision Clus präsentiert. Die richtungsweisenden Cases zeigen uns deutlich, dass die Zukunft bereits passiert!“,so Cornelia Janisch.
Das Programm des Abends
Neben einem Galadinner in der Wellnesslandschaft der Eventpyramide unter einem Sternenhimmel, wird eine Special-Performance des Showbarkeepers Tom Sipos geboten. 
DJ Gee Fizz betört die Gäste mit feinsten, tanzbaren Klängen, die nach dem Vortrag das lockere Networking begleiten. 
Die Austria Trend Hotels sind die Hauptsponsoren des 9. The Vision Club Networking Forums. 
Über die C&C Agency

Die C&C Agency wurde 2001 von Cornelia Janisch gegründet und bietet heute neben Events und Incentives alle Dienstleistungen der Unternehmenskommunikation aus einer Hand. Mit einem Kreativbüro in Wien und einem Produktionsbüro in Salzburg betreut die C&C Agency Unternehmen wie Biogen, GE Money Bank, Internorm, Raiffeisen oder Novartis. 
Über den „The Vision“ Club

„The Vision“ Club wurde von C&C Agency 2004 ins Leben gerufen, um einen Meinungs-, Gedanken- und Erfahrungsaustausch von Entscheidungsträgern im Marketing zu ermöglichen. Gemeinsam werden im „The Vision“ Club Visionen für die Zukunft entwickelt und neue Ideen entstehen.

Derzeit zählt der Club rund 500 Mitglieder.
Fotos vom 9. The Vision Club Networking Forum sende ich Ihnen gerne umgehend nach der Veransatltung zu. 
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