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Gliick & Vogerl. Rund 125 Euro werden in
den deutschsprachigen Staaten jahrlich
pro Kopf fiir Gliicksspiele ausgegeben.
Weltweit wird das Gesamtvolumen die-
ser Industrie auf mehr als 200 Milliar-
den Euro geschétzt. Da wird nicht nur
viel gewonnen und verloren, sondern
eine schéne Stange verdient. Das schét-
zen die Finanzminister in Lindern mit
geschiitzten Monopolen seit jeher, weil
sie am Rouletttisch mitkassieren.

Neuerdings fahren aber unzédhlige
Glicksspielritter der Internetbranche
wild in das Geschéaft hinein und sen-
ken jenen Faktor, den die Anbieter der
Branche des scheinbaren Zufalls beson-
ders schéitzen: Berechenbarkeit.

Vom Geschift und der Moral

Ein Opfer ist in dieser Woche der 6s-
terreichische Wettanbieter Betandwin
geworden, dessen Aktie ins Bodenlose
stiirzte. Bei der FulRball-WM lief das
Wettgeschéaft schlechter als erwar-
tet, in den USA ist puritanischer Mis-
sionstrieb dabei, das Gliicksspiel zu
knebeln.

MAKERS NETWORK

Freitag, 21. Juli 2006

medianet
LEITARTIKEL

Ein Wettlauf
um das groBe Gluck

Der Betandwin-Absturz andert nichts daran, dass Men-
schen weltweit viel Geld riskieren, um schnell reich zu wer-
den. Im Netz gewinnt und verliert man noch praktischer.

ENGELBERT WASHIETL

Im groRen Gaming market sind Ge-
schaft und Moral etwa so weit von
einander entfernt wie Gewinnstreben
und Konsumentenschutz, und den-
noch miissen sie miteinander aus-
kommen.

Das dsterreichische Erfolgsunterneh-

sierte Gliicksmaschinen einen Umsatz
von 645 Millionen Euro bewirken, zieht
mit seinen Spielautomaten so nebenbei
auch viele Leute vom Rouletttisch der
Casinos Austria weg.

Das ist fein fir die Firma, aber ar-
gerlich fiir die Casinos, die jedoch mit
ihrem Anstrich der Rechtschaffenheit

—lassen wir das Casino Jericho einmal
aus den Augen — in insgesamt 63 inter-
nationalen Casinos noch immer eine
Erfolgsstory liefern.

... und vom regulierten Gliick

Lotterien-Generaldirektor Leo Wall-
ner hat in der vergangenen Woche die
gesetzesreife Liberalisierung des dster-
reichischen Gliicksspielmarktes hand-
streichartig verhindert. Irgendwann
wird er dennoch teilen miissen, doch
soll das Gliicksbediirfnis der Oster-
reicher nicht dem globalen Chaos aus-
geliefert werden. Denn wie sagte No-
vomatic-Generaldirektor Franz Wohl-
fahrt, der das grof3e Internetgeschéaft
via Telekom wittert, mit Vorbedacht:
SWir sind nicht fiir eine Liberalisie-
rung, sondern fiir eine Regulierung.”
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Gastkommentar Gutes tun und dartber sprechen

Engagement
vs. Marketing

Glaubwiirdigkeit. Gesellschaftliche Belange sind den Unternehmen zunehmend wichtig. Sie
haben begriffen, dass man nicht nur nehmen kann, sondern der Gesellschaft auch etwas
zuriickgeben muss, um nicht die Glaubwiirdigkeit zu verlieren. Dass dieses Engagement
auch in den Medien gewtlirdigt wird, ist ein positiver Nebeneffekt. Eine US-StiSwaren-
kette verzichtete beim Markteintritt in GroRbritannien auf Werbung. Stattdessen ver-
teilte man Doughnuts an soziale Einrichtungen und erntete dafiir mediale Resonanz.Ist
= jedes soziale Engagement eines Unternehmens nur Teil einer PR-
Strategie? Dass mit den Geldern auch tatsédchlich etwas verbes-
sert wird, ist eine Tatsache. Viele Projekte rund um den Globus
konnten ohne die Gelder der Unternehmen und das Engage-
ment der Celebrities nicht verwirklicht werden. Und es gibt
auch Exempel, wo der unmittelbare Profit fiir das Unterneh-
men vollig in den Hintergrund tritt: Wenn der US-Milliardér
Warren Buffet 37,5 Mrd. USD fiir eine Stiftung spendet und
damit ,nur noch” sechs Milliarden fiir das eigene Auskom-
men iibrig bleiben, sind die Motive klar und rein. Gutes tun
ist natiirlich auch gute PR, wie viele Beispiele eindrucks-
voll beweisen. Klassische Werbung reicht nicht aus, um
ein ein konsistentes Unternehmensbild zu entwickeln.
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Schloss Schénbrunn feiert den Be-
sucherrekord von 2,9 Mio. Eintritten.
Tendenz steigend, Umséatze auch.

FLUCHTACHTERL Ex-Kanzler Viktor Klima rickt in die
VW-Konzernleitung auf. Gut fiir ihn
Zwischen 4 und 6 ist Sperrstunde in und hoffentlich fur Volkswagen.
00. Wer ein Fluchtachterl will, braucht

Wirte mit Sondergenehmigung.

Fotoredaktion: Michael Leschnik, Caroline NuB-
dorfer Lektorat: Christoph Strolz Grafisches Kon-
zept: Verena Govoni Produktionsleitung: Olga
Boubeva Grafik: Raimund Appl, Peter Farkas, Gerry
Jindra Lithografie: Beate Schmid Anzeigenleitung:
Gerd Baumgartner Anzeigenproduktion: Claudia
Aubbek  biz-talk: Maria Hauschild  Projektleitung
Sonderthemen: Gerd Baumgartner Druck: Media-
print Zeitungsdruckerei Ges.m.b.H. & Co. KG, Wien
Vertrieb: Postat & ,>redmail Logistik & Zustell-
service GMBH, Service-Hotline: 795 00-60, service-
center-wien@redmail.at" Erscheinungsweise: 4x pro
Woche (Di - Fr) Erscheinungsort: Wien Einzelpreis:
2,50 € (inkl. Porto & 10% MwSt.) Abo: 390, € (Jahr)
Auslands-Abo: 490,-€ (Jahr). Bezugsabmeldung nur
zum Ende des vereinbarten Belieferungszeitraums bei
6-wochiger Kundigungsfrist; es gelten unsere All-
gemeinen Geschéftsbedingungen; Gerichtsstand ist
Wien. medianet special erscheint unter Verantwortung
der Anzeigenredaktion; Gastbeitrage mussen sich

T
£
2
Lo
|51
o)
<
c
S
©

BOOM VORBEI 3

J:<
| l

© verivox.de

3]
o
1Y
a
@
o)
=
[5)
z
©

RZB-Chef Peter Brezin- RUHELOS nicht mit der Meinung der Redaktion decken.
schek verklindet das
VERWETTET Ende des Kapitalmarkt- Vier von fiinf Oster-
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reichern nehmen das
Handy in den Urlaub
mit, nur jeder dritte ver-
zichtet am Strand auf
das vertraute Klingeln.

booms in Osteuropa
und Asien: Goldene
Zeiten sind vorbei.

Argerlich sei der Kursverlust von MEDIAS

Betandwin, sagt Aktionar Androsch:
»Wer hoch steigt, kann tief fallen.”



